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INTRODUCCION

La producciéon agricola, a diferencia de lo que ocurre con otros sectores de actividad
econdémica, tiene una marcada estacionalidad’. Ello se vincula con la evolucién del ciclo
bioldégico propio de cada cultivo, el cual a su vez, se relaciona con las caracteristicas del
clima de cada regién. Asi, la estacionalidad de la mayoria de los cultivos agricolas se
desarrolla a lo largo del afio. No sucede, exactamente la misma situacion con los precios ya
que estos dependen, ademas de la produccion, de factores tales como: costos de transporte,
limpieza del producto, empaquetado, costos de mano de obra, asi como importaciones o
exportaciones del producto. Sin embargo, se identificaron los meses en los que los precios
de los cultivos tienden a incrementarse en mayor o menor grado.

Dadas las caracteristicas de los productos hortofruticolas y leguminosas, les permiten
desarrollar caracteristicas nutritivas y gustativas excepcionales; en los ultimos afos se ha
presentado que las personas por factores como la salud o dieta consumen en mayor cuantia
estos productos.

Lo anterior se ve estimulado por las nuevas tendencias del consumidor, donde el factor
tiempo es limitado y el dedicado a la preparacion de los alimentos es cada vez menor; las
frutas y hortalizas constituyen un buen complemento nutritivo y facil de preparar. Esto le ha
brindado una importante oportunidad a los productores de hortalizas y principalmente a los
de frutas para crecer en el mercado nacional.

Los productos hortofruticolas seleccionados en el estudio generalmente son consumidos de
forma fresca como postre o ensaladas como es el caso del aguacate, jitomate y la zanahoria.

Con base en la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares de 1998 y 2000,
podemos observar como ha cambiado el consumo de dichos productos. En el 2000, el gasto
en verduras y legumbres frescas, asi como frijol registr6 descensos en términos reales de
1.44% y 33.67%, respectivamente comparado con 1998, mientras que el gasto que realizan
las familias en frutas frescas aumenté 21.05%. En el 2000, se observa que las frutas
aumentaron considerablemente su participacion en el gasto total de productos hortofruticolas
y frijol (31.97%). Sin embargo, el mayor gasto se realizé en verduras y legumbres frescas,
éstas representaron el 52.89% del gasto total.

! La estacionalidad es cuando un producto se produce o se vende mas o menos en diferentes épocas del afio. EI nombre
viene de las estaciones del aio.
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GASTO A PRECIOS CONSTANTES
(1994=100)
(Miles de pesos)

Participacion en el Participacionenel | Variacion
1998 2000
Total (%) Total (%) 2000/1998 (%)
Verduras y lequmbres frescas 2,346,049 52.15 2,312,298 52.89 -1.44
Frijol 997,955 22.18 661,931 15.14 -33.67
Frutas frescas 1,154,535 25.66 1,397,532 31.97 21.05
Total 4,498,540 100 4,371,761 100.00 -2.82

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI). Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares (ENIGH), 1998-2000.
Nota: El gasto corriente monetario, se deflacté con base en el Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPC).

De esta forma, el consumo de hortalizas y frutas frescas, ha registrado en los ultimos afios
en México como en muchos paises y especialmente en los desarrollados un alza importante.
El crecimiento del consumo se debe también a la expansion geografica de los productos
gracias a un comercio cada vez mas rapido experimentado por el progreso de las técnicas de
transformacion y envasado de las frutas, hortalizas asi como de las leguminosas en especial
los frijoles, por lo que el producto lleva un valor agregado, ademas de que se presenta una
diferenciacion del producto, lo cual estimula las exportaciones. Muchos de estos alimentos se
pueden consumir como productos enlatados, lo cual tiene una ventaja ya que permite la
conservacion de este tipo de productos que son perecederos. Sin embargo, en este
documento sélo se hara referencia a la variedad de productos frescos.

El objetivo del estudio es ver la correlacién que existe entre los precios pagados al productor
y la estacionalidad en la produccién de los productos hortofruticolas y leguminosas
seleccionados, asi como observar el impacto que tienen en los precios al mayoreo y al
menudeo. Con el propésito de que la informacién permita tanto a productores, distribuidores
como a consumidores obtener de manera rapida y concreta informacion sobre el
comportamiento del mercado de dichos productos asi como sus tendencias y oportunidades
en el mercado nacional de acuerdo a la estacionalidad del producto y a sus caracteristicas
principales.

El presente estudio reune informacién estadistica de produccion del periodo de 1999 a 2001,
para el caso de los productos perennes?, para el de productos que tienen un ciclo anual® la
informacion es de 2000 a 2001. Los precios pagados al productor, al mayoreo y al
consumidor cuenta con informacion hasta el mes de noviembre de 2002.

2 Aguacate Hass, Guayaba, Limén, Mango, Manzana, Naranja, Papaya, Pifa y Platano.
3 Cebolla, Frijol, Papa, Sandia, Tomate Bola, Tomate Verde y Zanahoria.
7



1. AGUACATE

1.1. Caracteristicas Agrondmicas

El origen de este cultivo se ubica en México y América Central; el descubrimiento de este
continente por parte de los espafoles no sélo dio lugar para que este fruto se conociera en
todo el mundo y se apreciara su sabor, sino también por su alto contenido nutritivo, ya que
esta fruta es rica en materias grasas, ademas de azucares, proteinas, vitaminas y minerales.

Se tiene conocimiento que existe alrededor de 500 variedades de aguacate. Sin embargo, se
considera que solo tres razas biolégicas son apropiadas para la produccién comercial:

a) La mexicana, que se produce a una altura de 1,500 a 2,000 metros sobre el nivel mar.
Las variedades mas importantes son: Puebla, Mayapan, Zutano, Topa-topa, Balén y
Criollo.

b) La guatemalteca, cuya produccion se da a una altura de 500 a 4,500 mts. sobre el
nivel del mar y en la que sobresalen las siguientes variedades: Orotova, Anaheim,
Hass y Booth-8.

C) La antillana, que se cultiva a una altura de 500 mts. Sobre el nivel del mar, siendo sus
variedades mas importantes la Pollok, Peterson y Waldin.

Las variedades que tienen una mayor importancia en México son: Hass (la principal); Fuerte,
Criollo, Rincon y Bacon. La primera se caracteriza por su productividad sostenida,
crecimiento compacto, resistencia al manejo y transporte, asi como la calidad de su pulpa.

1.2. Produccion Mundial

En el periodo 1997-2002, la produccion mundial anual promedio fue de 2,370.2 toneladas
meétricas; de esta cantidad México aporté 865.6 toneladas métricas, que representa el 37%
del total, seguido de Estados Unidos, que aportd el 8% del total, Colombia e Indonesia, el
5%, y Chile, el 4%



GRAFICA 1
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Fuente: Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacion, FAO.

1.3 Principales Estados Productores

Para México, el aguacate tiene una importancia estratégica en la agricultura nacional, en
virtud que nuestro pais es el primer productor a nivel mundial. Dentro del sector agricola
nacional, el aguacate representa uno de los principales cultivos frutales, ya que ocupa el
sexto lugar en volumen de produccién de estos, y le preceden los siguientes productos:
naranja, platano, mango, limon y sandia.

Ademas ocupa el cuarto lugar en lo que se refiere a superficie cosechada y con respecto de
valor de produccién, el primer lugar: en 2001, el valor de la produccién fue de 5,030.9
millones de pesos.

Durante 1994-2001, el promedio anual de produccion de aguacate fue de 849,190 toneladas,
cifra en la que participaron cinco entidades del pais, las cuales aportaron el 92% de la
superficie cosechada y el 100% del volumen de produccion. Estas entidades son: Michoacan,
que aporta el 91% del total del volumen de produccion; mientras que en el 9% restante
participan Nayarit, Morelos, México y Puebla.



GRAFICA 2

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE AGUACATE
1997-2001
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Fuente: SAGARPA, Servicio de Informacion y Estadistica Agroalimentaria y Pesquera.

1.4 Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Produccion y Precios
Pagados al Productor

De acuerdo con el indice de estacionalidad de la produccion de aguacate, en el mes de
enero es cuando se registra el nivel minimo de participacion en la produccion promedio total
en el afio agricola (4.04%).

En el segundo y cuarto trimestres del afo, la participacion de la produccion total registra un
promedio de 29.5% y 31.3%, respectivamente, siendo en el mes de noviembre cuando
alcanza su nivel maximo: 12.58%. Asimismo, el indice de estacionalidad de la produccion es
mayor a 1y en el penultimo mes del afio, el indicador registra su maximo nivel 1.46.

El comportamiento del indice de estacionalidad del precio pagado al productor es
inversamente proporcional al indice de estacionalidad de la produccion, ya que durante el
lapso enero-julio se mantiene por arriba de 1, alcanzando en el mes de mayo su nivel
maximo: 1.22. A partir de agosto se inicia el descenso de este indicador y en noviembre se
ubica en el nivel minimo, 0.75, fecha en la que el indice de estacionalidad de la produccién
alcanza su punto mas alto, tal como se observa en la siguiente grafica:
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En la grafica 4 se observa que el precio pagado al productor inicia su recuperacion durante
febrero y se incrementa gradualmente hasta llegar en mayo y junio a sus niveles mas altos,
mientras que el volumen de produccion de aguacate alcanza su punto mas bajo en agosto y
llega a su cuspide en noviembre.

1.5 Evolucién de Precios Pagados al Productor, Mayoreo y Consumidor

Con base en las graficas que se presentan enseguida, se establece que existe correlaciéon
entre los indices de estacionalidad de los precios pagados al productor, al mayoreo y al
consumidor, toda vez que cada uno de los indicadores tienen un comportamiento similar, es
decir, ante un aumento o decremento del precio pagado al productor, se registra una reaccion
de los indices de los precios al mayoreo y al menudeo en el mismo sentido que el primero.

Al igual que en la anterior grafica, en la nimero 6 se observa que el grado de correlacion entre
los diferentes precios de aguacate, expresados en términos absolutos, es alta. Esto se explica
porque el producto que se analiza se caracteriza por ser perenne y por tanto, durante todo el
afo se encuentra disponible en el mercado.

Asimismo, la comercializacién de esta fruta se caracteriza por alto grado de intermediacién. En
la temporada alta (octubre-diciembre), se tiene la intervencién de un gran numero de medio
mayoristas en el proceso de comercializacion, quienes se encargan de distribuir entre los
detallistas del mercado los volumenes que concentran los principales mayoristas.
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En los meses que van de febrero a septiembre, periodo en el que la oferta total representa
entre el 64 y 54%, el grado de concentracion de los grandes mayoristas es mas alto porque
dejan de intervenir los medio mayoristas.

Aunado a lo anterior, se destaca la marcada diferencia que se va acumulando entre el precio
pagado al productor y al mayoreo y entre este y el precio al consumidor, como se observa en
la grafica 6.
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Pesquera.

2. CEBOLLA BOLA

2.1. Caracteristicas Agronémicas

La cebolla, tiene un ciclo bianual y contiene diversos nutrientes requeridos en la alimentacién
del ser humano, ya que, entre otros, contiene calcio, fésforo, hierro, sodio, potasio, vitamina A,
tiamina y riboflavina.

También posee algunas propiedades medicinales, puesto que se aplica en la prevencidn y cura
de dolores y enfermedades, ademas de poseer poderes anticancerigenos.

La siembra de esta hortaliza se realiza de manera directa o a través de transplantes; sin
embargo, la primera es la que mas se utiliza en nuestro pais debido a las condiciones de
temporalidad que prevalecen en la superficie en donde se cultiva la cebolla. El sistema de
trasplante se usa en el cultivo de cebolla destinada a la exportacion.

Esta hortaliza es un cultivo de climas templados; sin embargo, resiste temperaturas entre los 7
y 12°C, las cuales son favorables para la etapa previa a la floracion.

De acuerdo con el tamafio, color, forma y sabor que se desee, la cebolla puede presentarse de
cuatro diferentes variedades: Blanca, Amarilla, Roja y Cebollines.
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En México, el cultivo de esta hortaliza se lleva a cabo durante los dos ciclos agricolas, siendo el
mas importante Otono-Invierno, ya que representa el 60% de la produccion total. Asimismo,
prevalece la utilizacion de superficie de riego para su cultivo.

El principal destino de la cebolla es el consumo directo y se estima que alrededor del 12% se
dirige a la elaboracién de productos alimenticios para el consumo humano (sazonadores,
aderezos, aceites, etcétera). Por tanto, casi el 88% de la produccion nacional de cebolla se
canaliza al mercado en fresco.

2.2. Produccion Mundial

En el periodo 1997-2002, la produccién mundial anual promedio fue de 3,863.7 toneladas
métricas; de esta cantidad México aportdé 971.6 toneladas métricas, que representa el 25% del
total, seguido de la Republica de Corea, que aportd el 15% del total, Japdn, el 14%, China, 9%
y Nueva Zelanda, el 6%.

GRAFICA 1

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE CEBOLLA
1997-2001

México
Otros 25%
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Fuente: Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacion, FAO.

2.3. Principales Estados Productores

Las principales entidades productoras son Chihuahua, Guanajuato, Tamaulipas, Michoacan,
Morelos, Zacatecas y Puebla. En conjunto, contribuyen con el 100% del total de la produccion
nacional. La mayor contribucién a la oferta total de cebolla se realiza en el ciclo Otofio-Invierno.
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GRAFICA 2

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE CEBOLLA
1997-2001
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Fuente: SAGARPA, Servicio de Informacion y Estadistica Agroalimentaria y Pesquera.

2.4. Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Producciéon y Precios
Pagados al Productor

El indice de estacionalidad de la produccién total de cebolla llega a su nivel mas bajo durante
febrero (0.150), mes en que el volumen de produccion generada alcanza su nivel minimo en la
produccion total; es decir, su participacion es equivalente a 3.71%. En marzo se inicia el
repunte de la produccion de cebolla y aumenta su participaciéon a 9.17%, con lo cual el indice
de estacionalidad de la produccion es igual a 1.21.

En la grafica 3 se observa que es a partir de abril y hasta junio cuando el indice de produccion
se mantiene por arriba de 1 y en el primer mes alcanza su nivel maximo durante el afio: 1.58.
Asimismo, durante estos meses la participacién promedio en la produccién total llega a 51%,
siendo en abril cuando se cosecha el 15.6% del volumen de produccion total.

El comportamiento del indice de estacionalidad del precio pagado al productor es contrario al
del indice de estacionalidad de produccién, puesto que, cuando aumenta este ultimo, los
precios pagados al productor descienden y viceversa, hecho que se manifiesta en la gréafica 4:
en el periodo marzo-junio se observa el pico mas alto de produccion y el nivel mas bajo
alcanzado por los precios al productor, variable que inicia su recuperacion en julio y agosto.
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2.5. Evolucion de Precios Pagados al Productor, Mayoreo y Consumidor.

La correlacion entre los indices de estacionalidad del precio pagado al productor y al mayoreo
es alta, ya que ante el aumento del indice del precio pagado al productor, disminuye el indice
del precio al mayoreo. Durante el primer cuatrimestre, el indicador del precio al mayoreo es
menor a la unidad, mientras que en los meses de mayo-junio, los dos indices son menores a 1.
En el siguiente bimestre se recuperan y el indice de estacionalidad del precio al mayoreo se
mantiene por arriba de la unidad y por el contrario, el indice del precio pagado al productor se

encuentra por debajo de ella.

Asimismo, en la grafica 5 se observa que la correlacidén entre el indice del precio al menudeo y
al mayoreo es alta, toda vez que el comportamiento de los precios al mayoreo determinan la
tendencia de los precios al consumidor. Esto se evidencia en la grafica 6: ante el aumento o
disminucién del precio al mayoreo, el movimiento del precio al consumidor es hacia la misma

direccion.
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3. FRIJOL

3.1. Caracteristicas Agronémicas

Esta leguminosa es una planta originaria de América y su utilizacion en el consumo humano de
la época prehispanica data de mas de 5,000 afios. En la actualidad, el frijol tiene una gran
importancia fundamental en la dieta alimenticia de la poblacion mexicana como resultado de
alto contenido de proteinas, almidones y grasas; ademas, es un cultivo que no puede
sustituirse por el consumo de algun otro.

En México se produce diferentes variedades de frijol, las cuales corresponden a los diferentes
habitos de consumo existentes en nuestro pais. La mayor parte de la produccién nacional
(entre 60 y 70%) se localiza en el noroeste del pais y de la cual se derivan las variedades
azufradas, pintas y negras.

En la zona norte se consume las variedades azufradas, mientras que una gran parte de frijol
negro se cultiva en Nayarit y Zacatecas, cuya demanda se ubica en las zonas centro y sur de
México.

Las variedades mas comunes y las regiones donde se utilizan, se describen a continuacion:
Blanco 157 (Bajio), Canocel (Bajio), Pinto 133 y Durango 225 (Bajio y regiones semiaridas),
Durango 664 (Durango, Zacatecas y Chihuahua), Durango 222 (Regiones semiaridas), Canario
72 (Sinaloa, Nayarit, Jalisco y Bajio),Ojo de Cabra 73 (Chihuahua, Zacatecas, Durango), Rio
Grande (Durango y Zacatecas), Bayo Calera (Zacatecas), Bayo Durango (Durango, Chihuahua,
Zacatecas, Aguascalientes), Negro Perla, Bayo Macentral, Flor de Mayo M38, Flor de Junio
Marcela, Flor de Mayo RMC, Flor de Mayo Bajio, Negro 150, Bayo INIFAP, Negro 8025, Flor de
Durazno; éstas para zonas con clima templado subhumedo. Pinto Mestizo, Pinto Bayacora,
Negro Altiplano, Negro Sahuatoba, Pinto Villa, Bayo Victoria, Negro Durango, Negro Querétaro,
Negro San Luis, (Altiplano Semiarido).

3.2. Principales Paises Productores

En el periodo 1997-2001, India, Brasil, China, se constituyeron en los principales paises
productores de frijol, ya que en conjunto aportan el 55% de la produccion mundial del volumen
anual promedio equivalente a 16,891.3 miles de toneladas métricas. Asimismo, los paises
exportadores mas importantes son: China, Estados Unidos, Argentina y Canada.

México contribuye con el 6% del volumen total producido en el mundo, por tanto, ocupa el
quinto lugar en el contexto mundial de Principales paises exportadores:
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GRAFICA 1

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE FRIJOL
1997-2001
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Fuente: Organizacién de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacion, FAO.

3.3. Principales Estados Productores

El 65% produccién nacional se concentra en cinco entidades de la Republica: Zacatecas,
Sinaloa, Durango, Nayarit y Chihuahua; la primera entidad aporta la mayor parte de la
produccion en el ciclo primavera-verano y Sinaloa, durante otofo-invierno, le siguen Nayarit,
Veracruz, Guanajuato y Chiapas. La participacion de la produccién de este ciclo en el total se
ha incrementado como resultado del aumento de la superficie de riego sembrada, mientras que
el ciclo primavera verano se caracteriza por ser de temporal.

Principales variedades de frijol en Nayarit (por orden de importancia): Negro jamapa (70%);
Azufrado (21%); Mayocoba (8%); Otras: Bayo, Flor de Junio y Flor de Mayo. Cabe senalar que
la poblacién de esta entidad prefiere el consumo de variedades azufradas, por tanto, la mayor
parte del frijol negro se dirige a ciudades como México y Guadalajara.

Por su parte, la produccién de Sinaloa se especializa en las variedades azufradas (alrededor
del 80% de la superficie total cultivada).

Zacatecas es el principal productor del ciclo primavera verano y las variedades que produce
son: negro (44%), Flor de Mayo (25%), Bayo (10%), Flor de Junio (8%) Manzano (6%) y el 7%
restante se destind a las variedades de pintos (garbancillo, canario, rosita, etc.).
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GRAFICA 2

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE FRIJOL
1997-2001
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Fuente: SAGARPA, Servicio de Informacion y Estadistica Agroalimentaria y Pesquera.

3.4.Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Produccién y Precios
Pagados al Productor: Frijol Negro

En el periodo de cosechas correspondiente al ciclo Primavera-Verano, se obtiene el 66% de la
produccion total de frijol en el pais, por tanto, el indice de estacionalidad de produccion de esta
leguminosa es mayor a 1 y durante el mes de noviembre alcanza su maximo nivel, ya que el
indicador se ubica en 3.17, mes en que la participacion en la produccion promedio anual es de
31.55.

Asimismo, en las graficas que a continuacion se presenta, se observa que la correlacidn entre
los indices de produccién y del precio pagado al productor es alta: el primero llega a sus
niveles mas bajos cuando el indicador del segundo supera la unidad, lo que acontece en los
meses de abril a agosto. Situacion que se refleja en forma mas acentuada en la grafica 4, en la
que se evidencia el hecho de que en los meses en los que la disponibilidad de frijol negro es
baja, se incrementa el precio pagado al productor.
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y Pesquera.

3.5. Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Produccién y Precios
Pagados al Productor: Variedades Claras

La oferta nacional de frijol variedades claras en la época de menor produccién es mas amplia
que la de frijol negro, por lo que la correlacién entre los indices de estacionalidad de produccion
y del precio pagado al productor no es tan alta como la correlacion que existe entre estos
indicadores de frijol negro.

Ademas, la demanda nacional de las variedades claras se complementa con las importaciones
que se realizan durante el afo, por lo que el indice del precio que se paga al productor se
mantiene en el mismo nivel, tanto en el ciclo de primavera verano y otofio invierno. Sin
embargo, en el lapso de abril a agosto, etapa en la que el indice de produccion llega al nivel
mas bajo, se observa una correlacion alta entre los indicadores que se analiza: el precio
pagado al productor se incrementa en los meses en los que el volumen de produccidn
disponible es bajo.

GRAFICA 5 GRAFICA 6
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3.6. Evolucion de Precios Pagados al Productor, Mayoreo y Consumidor

Tanto en el frijol negro como en las variedades claras, la correlacion entre el indice de precios
pagados al productor y los indices de precios al mayoreo y al menudeo es alta, toda vez que en
los meses de menor produccion, el indice del primero es superior a la unidad, mientras que los
otros son menores a ésta. Por el contrario, la correlacién entre los indices de precios al
mayoreo y al menudeo es alta, ya que en las graficas 7 y 9 se observa que la tendencia de
estos indicadores es en la misma direccion.
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En el mercado se tiene preferencia por las cosechas tempranas del frijol, asi como por su
calidad, caracteristicas que permitan que el precio de la leguminosa sea elevado: tendencia
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alcista de la cotizacion de julio a noviembre; mientras que en los meses de febrero a junio, el
precio se contrae.

Los precios en México han presentado un comportamiento irregular en los ultimos 5 anos,
sobre todo cuando existe por parte de los acopiadores regionales practicas desleales de
comercio, debido a que almacenan frijol después de la cosecha, especulando con el producto
en los meses de marzo a agosto que es la época de menor oferta en el mercado, para después
bajarlo en los meses de septiembre a noviembre época de la cosecha mas importante de
México, presionando al productor a disminuir los precios de la cosecha nueva, con su propio
producto, pero del afio anterior asi como con las importaciones que procuran concentrarlas en
este periodo.

4. GUAYABA

4.1 Caracteristicas Agronémicas

La guayaba es originaria de América; después del descubrimiento de América se propagd a
otros continentes e incluso se afirma que es originaria de Indochina y de Malasia (Asia
Meridional) ya que en estos lugares se le conoce desde hace varios siglos y crece en forma
silvestre.

El guayabo pertenece a la especie Psidium quaiava, es una planta arborea del orden de los
Myrtales, familia de las Mirtaceas y género Psidium. Alcanza una altura de 3 a 10 metros y su
fruto se conoce como guayaba. Hasta hace pocos afos, el unico medio de propagacién de la
planta era por semillas; actualmente se recurre de manera creciente a la propagacion
vegetativa, por acodo aéreo, injertos y estacas en ambiente humedo.

El guayabo comienza a fructificar dos afos después del transplante y alcanza su maxima
produccién a los 8 afos, con un periodo medio de vida productiva de 30 afios.

El fruto es una baya esférica o ligeramente alargada; sus dimensiones varian de acuerdo con la
variedad (de 4 a 8 cm. de diametro). La mayor produccién es de guayabas medianas, de 60 a
120 g. cada una; su pericarpio es de color verde limon o amarillento cuando esta maduro. Su
pulpa o endocarpio puede ser de color blanco, blanco-amarillento, rosado, amarillo, naranja o
salmon. Su sabor puede ser desde insipido hasta acido. Puede o no contener semillas (en
numero de 300 a 400). De existir, éstas representan junto con la masa central, alrededor del
40% de la fruta.

La guayaba es una de las plantas con mayor concentracion de acido citrico, su contenido de
vitamina C es muy alto: entre 5 y ocho veces mayor que los citricos, considerados a nivel
mundial como fuentes tradicionales de vitamina C.
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Le favorecen los climas secos, con un régimen de precipitacién que no exceda de 1 000 mm
anuales; puede prosperar en condiciones de mayor humedad pero en detrimento de la calidad
del fruto. Si en la época de maduracion de la guayaba el ambiente es excesivamente humedo o
las lluvias muy intensas, el fruto puede pudrirse o la planta adquirir antracnosis; la humedad
excesiva durante periodos muy prolongados favorece también la infestacion de la planta con
nematodos, con la consecuente baja en productividad y tamano de las frutas. La planta resiste
mas a la sequia que la mayor parte de los frutales tropicales, pero en la época de fructificacidon
requiere mucha humedad para lograr un rendimiento maximo.

La guayaba se consume primero como fruta fresca de mesa y en la preparacién de aguas de
fruta; después se utiliza en la preparacion de conservas y dulces y finalmente se procesa para
la obtencién de pulpa, productos enlatados de fruta en almibar, mermeladas, ates, jugos y
néctares.

4.2. Produccion Mundial

La guayaba actualmente se cultiva en forma comercial en la India, Sudafrica, Pakistan, Estados
Unidos (en Hawai y Florida); Australia, Filipinas, Venezuela, Brasil, Puerto Rico, México, Cuba,
Egipto, Tailandia, Indonesia, Antillas y algunos otros paises.

4.3 Principales Estados Productores

En el ambito nacional, la guayaba se produce en dieciséis estados de la Republica, pero existe
produccion silvestre no contabilizada por lo menos en otros estados del pais. En lapso de1994-
2001, el 95% del volumen de produccion se concentré en los estados de Aguascalientes,
Michoacan y Zacatecas. Su importancia econdmica es reducida, ya que solamente representa
2.8% del valor de la produccion nacional de frutales, absorbe 0.35% de la superficie sembrada
de cultivos perennes y 0.08% de la superficie agricola nacional.

Desde el punto de vista regional, sélo tiene importancia econdmica significativa para el estado
de Aguascalientes, que es el principal productor nacional, donde representa 35.9% de la
produccion agricola, absorbe 4.77% de la superficie total sembrada y ocupa al 3.9% de la
poblacién econdmicamente activa dedicada a la agricultura en el estado. En los estados de
Zacatecas y Michoacan la importancia econdmica de la fruta es mas reducida debido a que en
esas entidades se cuenta con una estructura productiva mucho mas diversificada.
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GRAFICA 1

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE GUAYABA
1997-2001
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Fuente: SAGARPA, Servicio de Informacion y Estadistica Agroalimentaria y Pesquera.

En el mundo existe una amplia diversidad de variedades de guayaba cultivadas; en la
Republica Mexicana predomina la Media China en los principales estados productores.
Aguascalientes, Zacatecas y Michoacan; En otras regiones productoras se cuenta con
variedades criollas identificadas con nombres regionales y locales como: Regional de Calvillo,
China, la Labor, Acaponeta, Coyame y otras.

Se estima que alrededor del 95% de las plantaciones de guayaba en el pais cuentan con riego.
Muchos productores han adoptado técnicas de riego, fertilizacién y podas para programar la
cosecha de la guayaba durante practicamente todo el aio, alternando diferentes porciones de
sus huertas.

Algunos productores o familiares de productores importantes se encuentran ya integrados a la
fase de comercializacion y cuentan con bodegas en centrales de abasto de diferentes
ciudades.

4.4. Comparativo entre los indices de Estacionalidad en la Produccién y el Precio
Pagado al Productor

En los meses de agosto-diciembre se concentra el 63.3% de la produccion total de guayaba y
en noviembre se registra la participacion mas alta de la produccidén anual: 21.46%. Por el
contrario, durante enero se presenta la participacion mensual mas baja, 3.52%. El indice de
estacionalidad en esta fecha es igual a 0.350 y el del precio al productor, aun cuando es menor
a 1, es mayor al primero, 0.96.

Por tanto, la correlacion entre los indicadores antes mencionados es alta, en virtud que ante el
aumento del indice de estacionalidad de la produccién, el indice del precio pagado al productor
disminuye. Tal como se observa en la grafica 2: en noviembre se presenta el nivel mas alto del
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primero (2.963), a diferencia del segundo indicador, que registra uno de sus niveles mas bajos
(0.922). Como se establecio anteriormente, esto ocurre durante el ultimo trimestre del afio.
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Por tanto, la tendencia del precio pagado al productor es contraria al incremento de la oferta de
guayaba y por el contrario, su variaciéon es positiva cuando la disponibilidad de esta fruta es
limitada.

4.5. Evolucion de los Precios Pagados al Productor, al Mayoreo y al Consumidor.

La correlacién entre los indices de los precios al productor y mayoreo es alta, ya que su
tendencia es similar entre ellos. Es decir, al incremento del indice del precio al productor,
corresponde un alza del indice del precio al mayoreo y solo en los meses de mayo y junio se
observa un comportamiento inverso entre ambos indicadores; por su parte, la tendencia del
precio al menudeo es independiente de los movimientos observados por los otros indicadores.

GRAFICA 4 GRAFICA 5
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En la grafica 5 se observa que los precios al productor, al mayoreo y al menudeo varian en la
misma proporcién; sin embargo, es de subrayarse el diferencial que se registra entre este
ultimo y los dos primeros precios. esto es resultado de la tendencia del consumo de esta fruta,
ya que puede sustituirse por la demanda de otro bien sucedaneo.

5. LIMON MEXICANO Y SIN SEMILLA (PERSA)

5.1 Caracteristicas Agronémicas

El limoén es originario de Asia y ocupa, dentro de los citricos, el segundo lugar en importancia,
tanto por su consumo en fresco como por su uso industrial.

El cultivo del limén se desarrolla en una franja que se localiza desde el Ecuador hasta los 0
grados latitud norte y sur, en la cual predominan los climas tropicales y subtropicales. Los
principales factores climatolégicos que requieren las plantas de “limonero” son temperatura y
humedad; asimismo, fructifican en lugares con temporadas de lluvias en verano, donde las
condiciones de temperatura varian de 1 a 40 grados centigrados.

En México se producen en forma preponderante dos variedades de limén: persa (sin semilla) y
mexicano (con semilla), las cuales estan bien diferenciadas por zonas productoras, modalidad
(riego o temporal y esquemas de comercializacion); sin embargo, en realidad no es limén sino
lima acida o amarga en sus dos variedades.

El limén mexicano (Citrus aurantifolia) tiene espinas y es la variedad que mas se cultiva en el
pais; sus arboles cuentan con abundante follaje, espinas cortas y muy puntiagudas.

En México, la mitad de la produccion de limon “mexicano” se destina al mercado interno para
su consumo en fresco y la otra mitad se va a la industria para producir principalmente aceite
esencial para exportar a Estados Unidos.

El limon persa (Citrus latifolia) o sin semilla, se distingue del limén mexicano porque es un arbol
de porte bajo, de copa abierta, produccién media, ademas de la falta de semillas, su sabor es
menos acido y posee un contenido ligeramente mayor de vitamina C. También se le conoce
como lima de Persia o lima de Tahiti, aunque ni en Iran (antigua Persia) ni en la isla Tahiti del
Pacifico, se cultiva en la actualidad. No obstante, se supone que llegé de Persia a la region del
Mediterraneo y de alli a Brasil, Australia y Tahiti.

La produccion de limoén “persa” es principalmente para exportacion.
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5.2. Produccion Mundial

Segun datos de la FAO, durante los ultimos diez afios se ha producido un total de 95 mil
toneladas métricas de limones y limas en el mundo. México ocupa el primer lugar como
productor con el 11.3% seguido por la India (10.5%), Argentina y Estados Unidos (9.2%), e Iran
(8.37%).

GRAFICA 1

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE LIMONES Y
LIMAS 1997-2001
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Fuente: Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacion, FAO.

5.3. Principales Estados Productores

El limén mexicano se cultiva fundamentalmente en la Costa del Pacifico (Colima, Michoacan,
Jalisco, Guerrero y Oaxaca), region que contribuye con el 70% de la produccion total nacional.

La produccion de limén mexicano en Colima es altamente estacional, en s6lo cinco meses
(mayo a septiembre) se cosecha el 61.5%, lo cual condiciona que los empaques e industrias
trabajen a plena capacidad durante un periodo corto del afio, lo que también representa que los
productores obtengan bajos precios por su producto.

El principal municipio productor de liméon mexicano en Colima es Tecoman, donde se localiza
alrededor del 63% de la superficie de cultivo y donde también se localiza la mayor parte de la
infraestructura de empaque e industrial.
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GRAFICA 2

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE LIMON
MEXICANO (CON SEMILLA) 1997-2001
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FUENTE: SAGARPA, Servicio de Informacion y Estadistica Agroalimentaria y Pesquera.

A su vez, el limon persa se cultiva principalmente en la Costa del Golfo (Veracruz, Tabasco y
Yucatan), region que contribuye con el 30% del total nacional. Su cultivo en nuestro pais fue
promovido por la compania refresquera Coca Cola, quien en los afios setenta, en busqueda de
materia prima del acido citrico para sus refrescos, convencido a ganaderos de la region de
Martinez de la Torre, Veracruz para que lo sembraran.

Actualmente, la region de Martinez de la Torre en el estado de Veracruz, es la mas importante
productora de este citrico para exportacion a los EUA.

GRAFICA 3

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE
LIMON( SIN SEMILLA) 1997-2001
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FUENTE: SAGARPA, Servicio de Informacién y Estadistica Agroalimentaria y Pesquera.
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5.4. Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Produccién y Precios
Pagados al Productor

La cosecha de limén se efectua practicamente todo el afio; el periodo de minima cosecha
comprende los meses de noviembre a marzo y alcanza su punto maximo en el lapso de mayo a
septiembre.

El nivel minimo de produccioén de limén ocurre en enero, cuya participacion en la produccion
promedio total en el afio es de 3.36%. Aun cuando en los cuatro meses siguientes se observa
una recuperacion en el volumen de produccién, es hasta junio cuando el indice de
estacionalidad de produccién supera la unidad (1.53), situacién que se mantiene hasta el mes
de septiembre, fecha en la que el indice de estacionalidad de la produccion es de 1.23.

Cabe agregar que en los meses de junio a septiembre el porcentaje de produccién obtenido es
de 48%, en los otros meses se cosecha en forma equitativa el 52% de la produccién restante.

Asimismo en el periodo sefialado se observa una correlaciéon entre los indices de produccion y
el precio pagado al productor. En octubre-noviembre, no existe correlacion entre estos
indicadores; sin embargo, en diciembre la correlacién es muy alta, toda vez que el indice de la
produccion es de 0.766 y el del precio al productor de 3.32.

Esto es mas evidente en la grafica que se refiere a volumen de produccién y precios pagados
al productor; en ésta se manifiesta la disminucion del precio pagado al productor a su minimo
nivel cuando el volumen de produccion se encuentra en su maximo nivel, hecho que se registra
en los meses de junio a septiembre de los anos agricolas considerados 1999-2001.
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5.5. Evolucion de Precios Pagados al Productor, Mayoreo y Consumidor

Los indices de estacionalidad de los precios pagados al productor, al mayoreo y al consumidor
de la grafica 6 muestran que no existe una marcada correlacién entre ellos; por el contrario, el
comportamiento de los indices de precios al mayoreo y al consumidor es directamente
proporcional a la tendencia que registra el indice del precio pagado al productor.

En el periodo noviembre-febrero, el indice de estacionalidad de cada uno de ellos es mayor a
1; hecho que se revierte al disminuir el indice del precio pagado al productor. Cabe agregar
que, tanto el indicador del precio al mayoreo como el del precio al menudeo, son mayores al
indice del precio pagado al productor.

En la grafica 7 se observa que la correlacion entre los precios es directamente proporcional,
pero también es notable la brecha que existe entre la tendencia del precio pagado al productor
y el precio al menudeo, sobre todo cuando el indice de estacionalidad de cada uno de ellos es
superior a la unidad.
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5.6. Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Produccién y Precios
Pagados al Productor: Limén Sin Semilla (Persa)

La cosecha de limon sin semilla (persa) se lleva a cabo durante todo el afio y la época de
menor recoleccion se registra en el periodo que abarca los meses de noviembre a marzo, lapso
en que el indice de estacionalidad de la produccién registra sus niveles mas bajos, sobre todo
en el primer trimestre del afo. El indice obtenido en enero es de 0.39, mientras que el indice
del precio pagado al productor fue de 1.86.

Esta situacidn se invierte a partir de abril, siendo en julio la fecha en el indice de estacionalidad
de produccién alcanza su punto maximo (1.56) y el indice del precio al productor inicia su
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tendencia a la baja, ya que este indicador se ubica en 0.66 durante julio, en 0.51 en agosto y
en septiembre llega a su punto mas bajo, 0.49.

Durante esta época del afio, el precio recibido por el productor llega a ser de $0.50 por kilo de

limén e inicia su repunte a fines de afio, hasta alcanzar una cotizacién superior a $3.00/kilo en
el primer bimestre del afio.
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5.7. Evolucion de Precios Pagados al Productor, Mayoreo y Consumidor

Al igual que el limén mexicano, en las graficas que a continuacion se presentan, se observa
que la correlacion entre los precios pagados al productor, al mayoreo y al consumidor es baja,
toda vez que la tendencia de cada uno de ellos es directamente proporcional al
comportamiento inicial del precio recibido por el productor, seguido por el precio al mayoreo y
aunque con un diferencial mas amplio, por el precio al menudeo. Es decir, ante el aumento o
disminucién del primero, el movimiento de los otros dos indicadores es en la misma direccién.
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6. MANGO

6.1. Caracteristicas Agronémicas

Se considera que el cultivo de mango data de mas de cuatro siglos y tiene su origen en el
continente asiatico. EI mango es un cultivo de clima tropical y subtropical, por tanto, su
distribucion geografica se encuentra entre los Tropicos de Cancer y capricornio.

Las condiciones de clima que requiere este frutal para su desarrollo son: época seca, durante
tres meses antes de la floracion; temperatura optima entre 24 y 27°C y una altura maxima de
600 metros el suelo en que se cultiva debe estar bien drenado, profundo y fértil.

6.2. Produccion Mundial de Mango

Debido a que el cultivo del mango requiere de la conjuncion de factores climaticos que
favorezcan su Optimo desarrollo, sélo unos cuantos paises pueden considerarse como
productores potenciales de este frutal. La produccién promedio anual mundial del quinquenio
fue de 24.1 millones de toneladas métricas, aproximadamente. El 73% de la produccién de los
ultimos cinco afos se concentrd en cinco paises: India, China, México, Tailandia e Indonesia.

Entre estos destaca la participacion de India, que aporté el 45% del volumen de produccién
mundial total, con un promedio anual de 11 millones de toneladas métricas, seguido de China,
que aporta 12% del total y México y Tailandia, cuya aportacion es de 6% cada uno.

GRAFICA 1

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE MANGO
1997-2001
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Fuente: Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacion, FAO.
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6.3. Principales Estados Productores

La importancia del mango es relevante, ya que, dentro de los frutales, ocupa el tercer lugar en
superficie cosechada con el 16.5% del total nacional y primer lugar durante el periodo — en lo
que a productos fruticolas de exportacion se refiere. En México, las zonas productoras se
ubican en las regiones costeras, mas especificamente en los estados de: Nayarit, Guerrero,
Veracruz, Oaxaca, Sinaloa, Michoacan y Chiapas, que en conjunto, aportaron el 90% de la
produccion nacional durante el periodo 1997-2001.

El principal destino del mango es el mercado nacional en fresco y se industrializa una pequefia
proporcion al transformarla en fruta en almibar, orejones o fruta fresca.

En México se cultivan diversas variedades, dentro de las cuales se encuentran: Tommy Atkins,
Hade, Manila, Kent, Diplomatico, Irwin y Ataulfo. A continuacion se hace referencia a las
variedades Ataulfo y Manila.

La variedad de mango Ataulfo se caracteriza por ser un fruto de color amarillo, resistente al
manejo y con peso promedio que varia de 200 a 370 gramos; el color de la pulpa es amarillo y
no tiene fibras. Debido a su gran calidad, el mango Ataulfo tiene gran aceptacion en el mercado
nacional extranjero.

El mango Manila produce frutos de tamafo medio de 200 a 275 gramos, de forma eliptica y de
color amarillo, con cascara delgada, pulpa amarilla, firme, dulce y sabrosa y con un bajo
contendido de fibra.

GRAFICA 2

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE MANGO
1997-2001
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6.4. Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Produccién y Precios
Pagados al Productor

El mango tiene una estacionalidad bien definida en el mercado, debido a que el 80% de la
produccion total se cosecha durante un lapso de cinco meses del afo (abril-agosto). La
recoleccion de mango inicia en febrero en los estados de Chiapas y Oaxaca y finaliza en
septiembre con la recoleccion de las variedades tardias que se cultivan en Jalisco y Sinaloa.

Lo anterior se refleja en las siguientes graficas, ya que el indice de estacionalidad de
produccion inicia su recuperacién en el mes de marzo, el cual es equivalente a 1.02. En julio
llega a su punto maximo: 2.73 y en los siguientes meses comienza su descenso hasta llegar a
0 durante noviembre y diciembre. En la época de mayor produccion de mango la correlacion
entre los indices de produccién y del precio pagado al productor es alta, toda vez que éste se

encuentra por debajo de la unidad mientras que el indice de produccidén rebasa las dos
unidades.
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6.5. Evolucion de Precios Pagados al Productor, Mayoreo y Consumidor

La correlacion entre los indices de precios pagados al productor y al menudeo es alta, puesto
que la tendencia de sus variaciones es en la misma direccién; el incremento o decremento del

precio pagado al productor es seguido por movimientos en el mismo sentido por parte del
precio al menudeo.

Asimismo, el comportamiento del indice del precio al mayoreo es similar al de produccion, toda
vez que actua en funcion directa al volumen de produccion obtenido a lo largo del afio. Cabe
destacar que durante el ultimo cuatrimestre del afo no se registran precios al mayoreo en
centros de abasto mas importantes del pais, lo cual coincide con la disminucion o nula
produccion del frutal que se analiza.
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Por el contrario, los registros de precios al consumidor se mantienen durante todo el afio por
parte el Banco de México, lo cual indica que la oferta de este producto se mantiene durante
todo el afo. También se mantiene el registro de precios pagados al productor debido a las
cosechas tardias que se realizan en algunos estados del Pacifico.
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7. PAPA

7.1 Caracteristicas Agronémicas

Una de las aportaciones mas importantes que hizo el continente americano al resto del mundo
fue el cultivo de la papa (Solanum tuberosum). Alcanza su punto 6ptimo de crecimiento en los
lugares donde el clima registra entre los 12 y 18 grados centigrados. La Solanum demissum es
una especie silvestre nativa de México, otras especies silvestres tienen su origen en las
regiones frias de Bolivia, Ecuador y en las costas e islas del sur de Chile.

Fue introducida a Europa después de la conquista de los espafnoles, apareciendo
gradualmente en varios paises europeos durante los siglos XVII y XVIIl. Por sus altos
rendimientos por hectarea y sus caracteristicas alimenticias, diversas naciones del viejo mundo
incorporaron su cultivo con el fin de evitar los rigores de las hambrunas entre sus pueblos. Asi,
parte de su importancia radica en el hecho de que constituyo la principal fuente de alimentacion
de Europa en el periodo 1600-1845, sobre todo de Irlanda.

La papa posee un alto valor alimenticio, puesto que contiene carbohidratos, proteinas, celulosa,
minerales, vitaminas A, C y G y vitaminas del complejo B. A pesar de su alto valor alimenticio y
de que se produce en la mayor parte del afio en mas de 20 estados de la Republica Mexicana,
Su consumo en nuestro pais es limitado en comparacion con otras naciones.

34



Especialistas sefialan que en el mundo se cuenta con mas de mil variedades, que se pueden
dividir de acuerdo a su uso, asi como por su forma y color en: variedades industriales,
caracterizadas por su alto contenido de féculas (alrededor de 20%); son resistentes al frio y a
enfermedades, su pulpa es color blanco y de células grandes. Las variedades para consumo
en fresco también tienen la pulpa blanca, pero con células pequenas: También las variedades
finas tienen la pulpa amarilla y las células pequefias y apretadas.

La papa se cultiva en climas preferentemente frios y templados, sin exceso de humedad. La
temperatura éptima oscila entre los 7 y 18 grados centigrados. Dependiendo de la variedad, el
cultivo se considera tardio cuando requiere de entre 120 y 180 dias, intermedio de entre 105 y
120 dias y precoz entre 90 y 105 dias. En cuanto al suelo, se adapta mejor en terrenos de
textura mediana, migajones arenosos y suelos organicos fuertes.

7.2. Produccion Mundial

En el periodo 1997-2001, la produccién mundial promedio fue equivalente a 307,494.9 miles de
toneladas métricas anuales, en la que cinco paises contribuyeron con el 53% del total; dentro
de estos paises destaca China que aportd el 21% del total (61,677.9 miles de toneladas
métricas) y ocupa el primer lugar como pais productor, seguida de la Federacion de Rusia, pais
que contribuye con el 11%; India con el 8% y Poloniay E. U. A., con el 6% cada uno.

GRAFICA 1
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Fuente: Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacion, FAO.
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7.3. Principales Estados Productores

En México las regiones productoras se localizan en lugares con altitudes que van desde los 15
metros sobre el nivel del mar (msnm) como algunas zonas de Baja California, Sonora y
Sinaloa, hasta los 3 mil en zonas del Estado de México, Michoacan, Guanajuato, Puebla y
Tlaxcala.

En nuestro pais destaca la papa Alpha, que participa con mas del 40% de la superficie
cosechada nacional de este producto y mas de la mitad de la produccion total del mismo.
Ademas se cultivan otras variedades como la Lépez, Tollocan, Atzimb, Greta, Muca, Furore,
White Rose y Criolla, muchas de las cuales son variedades resistentes al causante del tizon.

Sinaloa es el principal productor, logrando rendimientos en los ultimos afios de alrededor de 22
toneladas por hectarea, en promedio en el estado, cultivandose principalmente en zonas de
riego y con uso de semilla certificada. En contrapartida, Puebla, que es el tercer productor
nacional de papa, tiene rendimientos apenas superiores a 10 toneladas por hectarea.

Cabe senalar que de la produccion total nacional de este producto, alrededor del 73 por ciento
se destina al consumo en fresco, el 10 por ciento para uso industrial (frituras, botanas, etc.) y el
restante 17 por ciento es utilizado como semilla para la siembra en los proximos ciclos.

GRAFICA 2

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE MANGO
1997-2001
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Fuente: SAGARPA, Servicio de Informacién y Estadistica Agroalimentaria y Pesquera.
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7.4. Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Produccién y Precios
Pagados al Productor

La produccion de papa alcanza su nivel maximo en el mes de septiembre, ya que la
participacion en el promedio total es de 13.44%. Asimismo, en los meses que van de
septiembre a diciembre se cosecha el 44% de la produccion generada en el afio.

La correlacion que existe entre los indices de estacionalidad de produccion y del precio pagado
al productor es alta; ya que en la época de mayor produccion, la tendencia del indice del precio
pagado al productor es en la misma direccion. Sélo en el mes de julio, cuando la disponibilidad
de papa es escasa, se observa una alta correlacion entre los indicadores antes senalados: el
indice de estacionalidad del precio pagado al productor es de 1.30, mientras que el de
produccion es igual a 0.16.
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Pesquera.

7.5. Evolucion de Precios Pagados al Productor, Mayoreo y Consumidor

La correlacién existente entre los indices de estacionalidad de los precios pagados al
productor, al mayoreo y al consumidor es baja, puesto que el movimiento de los indices es en
la misma direccion: en el caso de un incremento o decremento del precio pagado al productor
primario, se observa una tendencia similar en cada uno de los indices de precios. Asimismo, en
la grafica 6 se observa la interrelacidon que se da en el comportamiento de los precios.

Cabe agregar que, aunque en forma minima, el abasto nacional de este cultivo se
complementa con produccion originaria del exterior. En 2001, el volumen importado fue
equivalente a 11,054.54 toneladas; sin embargo, se aclara que el 94% del total de
importaciones se canaliza a la siembra y sélo el 6% es para consumo fresco o industrial.
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8. PAPAYA MARADOL

8.1. Caracteristicas Agronémicas

La papaya es una frutal tropical, pertenece a la familia de las Caricaceae, esta planta alcanza
una altura de 4 metros en adelante con tallo unico coronado por un penacho de hojas que son
alternas y grandes, el fruto es de gran tamafo con peso de varios kilos, de color verde y
amarillo, el color de la pulpa depende de la variedad esta puede ser amarilla 0 anaranjada. Los
frutos nacen del tronco se multiplica por medio de las semillas, las cuales se encuentran en el
interior del fruto y su vida productiva puede ser arriba de los 20 afos. Las especies principales
son: Curica papaya L y Curica cauliflora Jacq con una gran variedad de hibridos de las mismas.

Esta fruta se cultiva en climas tropicales y subtropicales y con agua abundante pero le afecta el
exceso de liquido, es sensible a vientos fuertes y heladas produce una sustancia llamada
papaina con propiedades medicinales al disgregar las proteinas.

Una de las variedades que ha destacado por su sabor y valores nutritivos es la papaya
maradol, es muy atractiva para el consumidor; ademas, dado sus excelentes cualidades de
comercializacién y por la rentabilidad que ofrece al productor.

Media papaya proporciona las necesidades diarias de vitamina C de un adulto, al mismo
tiempo que aporta pequefias cantidades de calcio y hierro. EI zumo de papaya contiene
papaina, una enzima similar a la pepsina humana que desdobla las proteinas y favorece el
proceso digestivo. La papaina tiene asimismo propiedades analgésicas, y en Estados Unidos
su uso meédico ha sido aprobado para calmar el dolor con inyecciones en la espina dorsal.
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8.2. Produccion Mundial

La producciéon mundial de papaya se estimé en 5.40 millones de toneladas en el afio 1999,
segun la FAO siendo Brasil el pais que ocupa el primer lugar como productor gracias a los altos
rendimientos alcanzados aportando el 31.40% de la produccion mundial, en cuanto a superficie
cosechada el numero uno es Nigeria, aporta el 12.90% de la produccion y ocupa el segundo
lugar en el ambito mundial.

8.3. Principales Estados Productores

En el 2001, los principales estados productores de papaya en el pais fueron Veracruz, Chiapas,
Michoacan, Oaxaca y Tabasco, juntos aportaron el 79.73% de la produccion, la cual en
términos absolutos fue de 696.44 miles de toneladas.

En México se cultivan diferentes variedades como la Maradol, la Hawaiana y los tipos
mexicanos Cera Mamey Cocos. La papaya Maradol dentro de la produccion total representé el
39.52%, seguida de la papaya roja.

El 56.92% de la produccién de papaya se realiza en el sistema de temporal, mientras que el
restante se lleva acabo bajo el sistema de riego.

GRAFICA 1

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE PAPAYA, 2001
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8.4. Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Produccién y Precios
Pagados al Productor

La produccién de papaya en el mes de enero se encuentra en promedio en un nivel minimo de
produccion, debido a que la etapa de cosecha en este mes se ubica en un porcentaje de 3.30%
de la produccién total. Sin embargo, como se observa en la grafica en los meses de febrero a
junio el indice de estacionalidad en la produccion es mayor a 1, por lo tanto, se ubica en un
nivel alto de cosecha, en este periodo la produccion recolectada representa en promedio el
51.64% de la produccion del afio, llegando a su maximo nivel de recoleccion en el mes de junio
(11.10%). En los meses de julio, agosto y diciembre se observa un menor dinamismo en la
produccion; en tanto que, en los meses de septiembre y octubre el indice se ubica cerca del
promedio anual, en noviembre hay un repunte en la produccion; respecto a los precios pagados
al productor se mueven en sentido inverso al indice de estacionalidad de la produccion, es
decir, los precios pagados al productor de enero a abril registran un descenso, dada la mayor
disponibilidad del producto en el mercado; en mayo y junio los precios se encuentran alrededor
del promedio anual, de julio a septiembre la estacionalidad en los precios es hacia el alza; de
octubre a diciembre los precios se ubican dentro del promedio anual.
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determinado y el promedio anual del indice siempre tendra un
valor, por definicién igual a 1.Cuando el indice es mayor a 1,
indica que la produccion y/o el precio aumentan y cuando sucede
lo ontrario indica que descienden.
Fuente: SAGARPA, Servicio de Informacion y Estadistica
Agroalimentaria y Pesquera.

8.5. Evolucion de Precios Pagados al Productor, Mayoreo y Consumidor

Con relacién al indice de precios al consumidor y al mayoreo, no hay una estacionalidad tan
marcada, ya que no existen las mismas tendencias que en el precio pagado al productor,
debido a los canales de comercializacion del producto. La papaya se comercializa en todo el
pais, sin embargo, en la oferta de esta fruta existe una fuerte intervencién de los
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intermediarios para su venta, tanto a nivel local como regional en un 20% estos agentes son
propietarios de bodegas en centrales de abasto.

La correlacién entre el precio al productor y al mayoreo es de 48.03%, mientras que la
correlacion entre el precio al mayoreo y al menudeo se ubicé en 36.46%. El coeficiente de
correlacion entre los precios es bajé, dado el fuerte intermediarismo que existe en el mercado
de la papaya.
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9. PINA

Fuente. SAGARPA, Servicio de Informacién vy Estadistica
Agroalimentaria y Pesquera.

9.1. Caracteristicas Agronémicas

La pifa se cultiva en climas tropicales, la especie a la que pertenece es Ananaes, de la
familia de las Bromeliaceasla; se caracteriza por tener un tallo erecto de una longitud de 60 a
120 cm coronado por la cabeza o pifia en donde aparece un conjunto de hojas pequefas
formando un plumero, éste tiene hojas largas y puntiagudas con bordes dentados, el fruto es
un cuerpo carnoso de forma globosaovoide o alargada. Para su cultivo requiere de terrenos
sueltos muy permeables al aire, pobres en cal y manganeso y ricos en materia organica,
soportan la falta de humedad debido a que las hojas acanaladas recogen y almacenan en los
senos el rocio y las lluvias.

La reproduccion de la pifia generalmente se realiza utilizando el esqueje de tallo o
empleando la semilla, cuando se produce; pero esta se utiliza principalmente para
mejoramiento genético.

En algunos lugares toman pifia como remedio contra los problemas digestivos. Esta fruta
contiene una enzima, la bromelaina que puede digerir varias veces su peso en proteinas en
cuestiéon de minutos ayudando de esta forma al cuerpo en el proceso digestivo. El zumo de

pifia es un excelente remedio contra las afecciones de la garganta y solia ser utilizado como
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remedio contra la difteria, con base en las propiedades antibiéticas y antiinflamatorias de
algunos de sus componentes.

9.2. Produccion Mundial

Mundialmente el 56% de la produccion de pifia se localiza en Tailandia, Brasil, Filipinas, India
y Nigeria de estos Tailandia y Brasil aportaron alrededor del 30% de la produccién de 1999,
que fue de 13.4 millones de toneladas de acuerdo a estadisticas de la FAO.

9.3. Principales Estados Productores

En México el cultivo de la Pifia se realiza en una zona muy localizada en los estados de
Veracruz, Oaxaca y Tabasco; en el 2001, en conjunto los tres estados participaron con
96.23% de la produccion nacional (625.96 miles de toneladas). El 99.36% de la produccién
se llevo a cabo bajo el sistema de temporal.

Las variedades que se producen son: La Espafola Roja, Cabezona, Sugar Loaf, Esmeralda y
la Cayena lisa.

GRAFICA 1
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9.4. Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Produccién y Precios
Pagados al Productor

De febrero a abril de cada ano la produccion de pifia es menor en comparacion con los
meses de mayo a julio, donde se observa una marcada estacionalidad de la produccion a la
alza, representa el 37.67% de la produccion total; alcanzando sus niveles mas altos en junio
(12.00%) y julio (16.93%); de agosto a octubre la produccién se observa cerca de la
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produccion promedio anual; en noviembre y diciembre la produccién registra una
estacionalidad a la baja, ya que se encuentra en un nivel bajo de cosecha.

Los precios pagados al productor de la pifia casi todo el afio no presentan estacionalidad a
excepcion de marzo a abril, donde por motivos de baja produccion se registra un ligero
incremento en el precio; posteriormente el precio vuelve a ubicarse cerca del promedio anual.
El coeficiente de correlacion entre la produccion y los precios al mayoreo es de 1.05%.
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9.5. Evolucion de Precios Pagados al Productor, Mayoreo y Consumidor

La produccion de la pifia tiene tres canales de comercializacién estos son: La compraventa
en bascula con participacion de intermediarios, la compra directa a productores y los envios
directos de grandes productores a bodegas de diversas centrales de abasto.

Los precios pagados al productor y al mayoreo no presentan una correlacion importante. Con
respecto a los precios al menudeo se observa una estacionalidad marcada a la alza en los
meses de septiembre y octubre, para ubicarse cerca del promedio anual en los meses de
noviembre y diciembre; mientras que en los precios al mayoreo se detecta una
estacionalidad a la baja en los meses de enero a junio, en tanto que de agosto a noviembre
los precios tienden a incrementarse, para bajar en el mes de diciembre. La correlacion entre
estos dos ultimos precios se ubico en 51.22%.
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Fuente: SAGARPA, Servicio de Informacion y Estadistica Agroalimentaria

y Pesquera.

10. PLATANO

10.1. Caracteristicas Agronémicas

Esta planta es propia de climas tropicales y pertenece a la familia de las Musaseas, son
arboles de gran altura (3 - 4 metros) con densa copa y buena sombra y con gran necesidad de
agua. Se caracteriza por un tallo carnoso formado de vainas foliares que arrancan de un corto
rizoma, los frutos estan formados por dobles hileras, es un fruto de gran valor nutritivo. El
platano se diferencia en cuanto su variedad por el tamafio, la disposicion, dimensiones de las
hojas y a la conformacién del racimo.

El platano constituye uno de los alimentos ricos en nutrientes, especialmente potasio, vitamina
B6 y acido fdlico; este producto es uno de los alimentos con mas valor nutricional. El platano
maduro se convierte en un alimento facil de digerir con mucha fibra soluble, es adecuado para
el tratamiento tanto de estrefimiento como de diarrea, también ayuda a eliminar el colesterol.
El platano es rico en una fécula excelente para el tratamiento y prevencién de ulceras
estomacales.

Ademas, su alto contenido de potasio ayuda a prevenir calambres lo que, combinado con la
energia de asimilacion rapida que ofrece, lo convierte en una fruta ideal para reponerse durante
actividades deportivas.

10.2. Produccion Mundial

De la produccién mundial 58.40 millones de toneladas en 1999, Brasil, Ecuador, India
Indonesia y Filipinas aportan alrededor del 50.00 %, siendo la India el pais de mayor
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participacion seguido por Brasil, situacion favorecida por las condiciones climatolégicas de
ambos paises para la produccién de platano

10.3. Principales Estados Productores

Los principales estados productores durante el afio 2001 fueron: Chiapas (37.20%), Tabasco
(24.94%), Veracruz (10.89%) y Colima (7.46%), juntos aportaron el 80.58% de la produccién
nacional que fue de 2.11 millones de toneladas.

Las variedades con mayor cultivo en el pais son: el platano Tabasco o Roatan, Valery,
Manzano, Dominico, Macho, Blanco y Morado.

La produccién de platano se lleva acabo bajo dos sistemas de produccion, de temporal y de
riego; el sistema de temporal participé con el 57.36% de la produccién, en tanto que el sistema
de riego representd el 42.64% de la produccion total.

GRAFICA 1
PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE PLATANO, 2001
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Fuente: SAGARPA, Servicio de Informacion Estadistica Agropecuaria y Pesquera.

10.4. Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Produccién y Precios
Pagados al Productor

La produccion de platano, se da durante todo el afio, la mayor produccidn se presenta en los
meses de febrero, mayo, junio, agosto y septiembre; en estos meses la recoleccion de este
fruto representa el 45.68% de la produccidn total. En los restantes meses del aio la produccion
baja un poco, manteniendo los niveles de produccion cerca del promedio del afio. En cuanto al
precio pagado al productor, se observa que existe una estacionalidad hacia la baja de marzo a
junio, para mantenerse cerca del promedio en los meses posteriores. La correlacion entre la
produccion y los precios es de -35.99%.

45



GRAFICA 2 GRAFICA 3

INDICE DE ESTACIONALIDAD DE PLATANO Ton. PRODUCCION DE PLATANO VS PRECIOS PAGADOS AL PRODUCTOR $
130
120 270,000 250
10 A 240,000 Lo
1.00 [ N / \ ras \YA\. 210000 “ l
wl [N ol e p A
0.80 ' o
070 120,000 1w
060 90,000
050 60,000 4 050
7 S S S S S S S S— 30,000
w m x o > = = o o = > (&) 0 - 0.00
& # £ 2 £ 3 32 2 8 8 2 8| | 23338383 38388855555S5

Jul-99
Jul-00

Sep-00
Nov-00

2 2 @
33 3

ORI
2 5 7
G = 2

Sep-99
Nov-99
Ene-00
Mar-00
May-00

—— Produccion Precios Pagados al Productor

—— Produccion Precios Pagados al Productor

Nota: El indice resume el comportamiento estacional durante un periodo
determinado y el promedio anual del indice siempre tendra un valor, Fuente. SAGARPA, Semvicio de Informacion y Estadistica
por definicion igual a 1. Cuando el indice es mayor a 1, indica que la Agroalihentaria y Pes’quera
produccion y/o el precio aumentan y cuando sucede lo contrario ’
indica que descienden.

Fuente: SAGARPA, Servicio de Informacioén y Estadistica Agroalimentaria

y Pesquera.

10.5. Evoluciéon de Precios Pagados al Productor, Mayoreo y Consumidor

El comercio en el mercado nacional al mayoreo es realizado por los mismos productores que
cuentan con bodegas, principalmente en la central de abastos del Distrito Federal, se
encargan de introducir su produccion o la de otro estado, que ha pasado por el mecanismo
de la intermediacion. Los medianos productores comercializan su produccion via comisiones
a los comerciantes mayoristas mediante la entrega del producto a una bodega previamente
establecida o participando en subasta. En la comercializacion al menudeo la produccién es

introducida via acopiador local, quien lo vende al comisionista de la central de abastos, éste
a su vez al comerciante mayorista.

El coeficiente de correlacién entre los precios pagados al productor y al mayoreo es baja;
mientras que la correlacion entre los precios al mayoreo y al menudeo se ubico en 64.87%.

La tendencia a la alza tanto en los precios al mayoreo y al consumidor se presenta de febrero
a mayo; mientras la temporada baja, se observa de julio a diciembre para ambos precios.
Existe un desfase entre los precios pagados al productor y los precios pagados al mayoreo y
al menudeo, tal efecto se debe a que los intermediarios afectan el comportamiento del
mercado, dentro de la cadena de comercializacion.
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11. TOMATE ROJO (JITOMATE)

11.1. Caracteristicas Agronémicas del Producto

El tomate rojo pertenece a la especie botanica Lycopersicum esculentucon de la familia de
las solanaceas. Se cultiva en climas calidos con temperaturas entre 20 y 23 grados
centigrados, requiere de intensa luminosidad y suficiente agua, suelos ligeramente acidos y
fértiles; la planta necesita para su desarrollo de elementos nutritivos y terrenos bien
drenados, su reproduccion se realiza mediante semillas sembrandose en semilleros para su
posterior trasplante.

La planta del tomate se caracteriza por un tallo principal largo entre 40 y 60 centimetros pero
de poca rigidez con hojas alternas asperas de color verde; el fruto es de forma globular
aplastado de diferentes tamanos y de color rojo rosado o amarillo.

El tomate rojo, contiene vitamina C y sales minerales, es refrescante y poderoso aperitivo,
por lo que se utiliza como ingrediente en una gran variedad de platillos. Es bueno para la
acidez estomacal. Se utiliza crudo sobre todo en ensaladas, antojitos y tortas; muy util como
ingrediente en salsas y guisados, para los cuales muchas veces se asa o se hierve. En
ambos casos, el jitomate debera ablandarse por completo, ya que, si su centro queda duro,
permanecera el sabor crudo. Si el tomate rojo resulta demasiado acido, esto puede
corregirse agregando unos granitos de azucar.

El cultivo de tomate rojo en el territorio nacional es tradicional debido en gran medida a que
es un cultivo que tiene un lugar importante en la dieta nacional, su consumo puede ser en
fresco o como producto industrializado: salsa, puré o jugo.
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11.2. Produccion Mundial

Segun informes de la FAO en el afio de 1999, la produccién mundial de tomate rojo alcanzo
95.10 millones de toneladas siendo los principales paises productores: China, EUA, Turquia,
Italia Egipto, e India que aportaron el 50% de la produccién total.

11.3. Principales Estados Productores

En el 2001, el estado jitomatero mas importante fue Sinaloa, alrededor del 42.56% de la
produccion total del pais se produjo en dicho estado, seguido por Baja California Norte
(10.20%), Michoacan y San Luis Potosi (9.32% y 6.02%, respectivamente), lo que cubre el
73.01% de la produccion total.

Los problemas de esta hortaliza se presentan en varios niveles. Sobresalen el de los
excesivos agroquimicos (se calcula que se necesitan 115 diferentes tipos de agroquimicos
en su produccion), el de la vida de anaquel y el del sabor.

Las especies de tomate rojo que registran una mayor produccién son el jitomate (90.38%) y
el tomate rojo de exportacién 5.59%, el cual es producido totalmente en el estado de Sinaloa.

El 52.06% de la produccion de jitomate se cosechd en el ciclo otofio-invierno, mientras que el
47.94%, correspondi6 al ciclo primavera-verano. Es importante destacar que el 86.88% de la
produccion pertenece al sistema de riego, mientras que solo el 13.12% corresponde a
temporal.

GRAFICA 1
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11.4. Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Produccién y Precios
Pagados al Productor

La produccién de Jitomate se da durante todo el afio; sin embargo, se observa una
estacionalidad alta en los meses de enero a mayo, la participacion de la produccidon en estos
meses es de 50.65% dentro de la produccion anual; mientras que de junio a noviembre se
detecta una estacionalidad baja, ya que en este periodo la cosecha desciende, para repuntar
en el mes de diciembre. El tomate Bola presenta estacionalidad a la baja en sus precios en los
meses de febrero, mayo y junio; s6lo en los meses de abril, agosto y diciembre aumenta
ligeramente; en tanto que, el tomate Saladette observa un marcada estacionalidad a la alza de
enero a abril, y de mayo a junio los precios descienden para aumentar en agosto, y
posteriormente ir a la baja y en diciembre ubicarse alrededor del precio promedio anual. La
correlacion entre la produccidn y el jitomate bola es de -6.83%; sin embargo, la correlaciéon
entre la produccion y los precios pagados al productor es de 38.26%.
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11.5. Evolucion de Precios Pagados al Productor, Mayoreo y Consumidor

La comercializacién en fresco de este producto se realiza bajo el esquema de: productor -
comerciante - mayorista que cubre el 70 % de la comercializacion, un 15% se efectua a través
de la intermediarios regionales y la menor parte 8% esta constituida por productor-intermediario
local-intermediario regional-mayorista y finalmente el comisionista independiente que participa
en un 7.00% de la comercializacion del producto que es enviado a los grande centros de
consumo en el Distrito Federal, Guadalajara y Monterrey.
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En la comercializacidén del tomate rojo es de suma importancia el mercado externo en éste, el
productor tiene que utilizar empresas distribuidoras o brokers que son las que se encargan del
cumplimiento de las normas de calidad que requiere este mercado.

El precio pagado al productor de tomate bola registra un incremento en los meses de abril,
agosto y diciembre, de cada afio, meses en que aumenta la demanda del producto; en tanto
que en mayo Y junio los precios bajan. Con respecto a los precios al mayoreo y menudeo, se
observa que registran dos periodos estacidénales uno a la baja en los meses de enero a mayo y
el segundo a la alza de agosto a diciembre; el grado de correlacidén entre estos dos precios se
ubicé en 51.00%.
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El comportamiento del precio pagado al productor de tomate Saladette no registra una gran
influencia sobre los precios al mayoreo y al consumidor, como se observa en la grafica. En el
caso del precio al menudeo se presenta una estacionalidad a la baja de enero a mayo, en tanto
que los precios al mayoreo solo descienden de enero a marzo, llegando a incrementarse
nuevamente de agosto a octubre, para descender en noviembre y volver a un incremento en
diciembre; los precios al menudeo registran una estacionalidad alta de agosto a diciembre, ya
que la oferta en el merado en dichos meses es limitada; la correlacion entre los precios al
mayoreo y al menudeo es baja (19.31%).
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GRAFICA 6 GRAFICA 7
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12. TOMATE VERDE

12.1. Caracteristicas Agronémicas

La planta del tomate verde es herbacea, pertenece a la familia de las solanaceas, posee un
tallo erecto que alcanza una altura que va de 0.90 a 1.20 metros, es ligeramente lefioso, la
planta presenta hojas delgadas ovaladas de un tamano entre 5y 7.5 centimetros de largo. El
fruto o tomate es una baya amarilla o verdusca un tanto viscosa que alcanza un tamafo de 1 a
5 centimetros de diametro con un sabor acido o dulce, el fruto es cubierto por una bolsa que
varia de tamafo, ésta puede ser del mismo tamafio del fruto o de mayor tamano al tomate. La
siembra de tomate se puede realizar mediante siembra directa de la semilla o bajo el método
de trasplante.

El tomate tiene una equilibrada combinacién de antioxidantes como la vitamina C, carotenoides
y flavonoides, minerales un alto contenido de acido félico y un bajo nivel de grasas. En
particular, los tomates son la fuente de licopeno mas importante en la dieta. El licopeno es un
carotenoide no provitamina A importante con una buena actividad antioxidante. Representa un
30% del total de carotenoides en el plasma humano. Aunque el licopeno es uno de los
componentes mas activos en el tomate, la sinergia con otros componentes es también
importante. Estudios poblacionales muestran una asociacién entre el consumo frecuente de
productos del tomate y un menor riesgo de contraer cancer, particularmente de proéstata,
aunque hasta el momento no existen pruebas evidentes de otro componente del tomate con
efectos beneficiosos equivalentes.
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12.2. Principales Estados Productores

En el afio 2000, segun cifras del Anuario Estadistico de la Produccion Agricola Nacional se
obtuvo una produccidon de 580.25 mil toneladas. El tomate verde se cultiva en casi todo el
territorio nacional pero la produccion se concentra en los estados de Sinaloa (22.54%),
Michoacan (15.06%), Jalisco (9.32%), México (9.31%), Sonora (8.66%) y Puebla (7.18%),
aportaron el 72.1% de la produccion.

En el pais se produce las variedades de tomate verde y el organico. Sin embargo, en los
ultimos afos ningun estado ha producido tomate organico.

Las variedades se presentan de acuerdo al tamano de tomate que se desee sembrar, para un
tomate grande con un mayor rendimiento por hectarea se emplean las variedades: Rendidora,
Nova, Zamex, Estrella y Tomatén; para la produccién de tomate de menor tamarfio se emplea la
semilla criolla.

La produccion de tomate verde se lleva acabo en dos ciclos primavera-verano y otofo-invierno,
la participacién en la produccion de estos dos ciclos fue de 51.88% y 48.12%, respectivamente;
en tanto que en el sistema de riego se obtuvo el 80.86% de la produccion total.

GRAFICA 1
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Fuente: SAGARPA, Servicio de Informacion Estadistica Agropecuaria y Pesquera.

12.3 Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Produccién y Precios
Pagados al Productor

La correlacion entre la produccion y los precios pagados al productor fue de -20.42%. Existe
una marcada estacionalidad en la produccion de tomate verde en los mes de enero, febrero,
octubre y noviembre, en estos cuatro meses la produccién tiende a aumentar; no obstante, en
los meses de abril a septiembre y diciembre la produccion baja. Los precios por su parte no

presentan una estacionalidad marcada, en abril y mayo éstos aumentan, para descender en los
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siguientes meses, ubicandose cerca del promedio anual, a excepcion de septiembre y
noviembre el precio aumenta ligeramente.
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12.4 Evolucién de Precios Pagados al Productor, Mayoreo y Consumidor

La comercializacion de tomate verde se efectia mediante la venta del productor a los
acopiadores, comisionistas y mayoristas que acuden a las zonas productoras para adquirir la
produccion de los productores.

El mayorista se hace llegar el producto por medio de los acopiadores intermediarios o
comisionistas para su venta posterior a los comerciantes detallistas o al menudeo que hacen
llegar el producto al consumidor a través de mercados publicos, tianguis, recauderias,
etcétera.

El tomate verde no se clasifica de acuerdo a su tamafio solo se colocan los de mayor tamafo
en los espacios libres entre las tablas de la caja para una mejor presentacion.

La correlaciéon entre el precio pagado al productor y al mayoreo es de 68.24%, mientras que
la correlacion entre éste ultimo precio y los precios al menudeo se ubico en 56.34%, es decir,
los precios estan bastante relacionados entre si. Se observa, una estacionalidad importante
en los precios tanto al productor, mayoreo y menudeo, ya que estos bajan en los meses de
enero y febrero, en tanto que en abril y mayo se incrementan, donde por motivos de
recoleccion del producto, se produce un ligero déficit, motivo por el cual se registra un
incremento; en el caso de los precios al mayoreo en junio también aumentan; en julio y
agosto estos precios descienden; mientras que los precios al mayoreo vuelven a registrar un
alza minima en septiembre y noviembre, los precios al consumidor también se incrementan
en este ultimo mes, para descender en diciembre al igual que los precios pagados al

productor y al mayoreo.
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Nota: El indice resume el comportamiento estacional durante un periodo Pesquera.

determinado y el promedio anual del indice siempre tendra un
valor, por definicion igual a 1. Cuando el indice es mayor a 1,
indica que la produccion y/o el precio aumentan y cuando sucede
lo contrario indica que descienden.
Fuente: SAGARPA, Servicio de Informaciéon y Estadistica
Agroalimentaria y Pesquera.

13. ZANAHORIA

13.1. Caracteristicas Agronémicas del Producto

El nombre cientifico de la zanahoria es Daucus carota L, pertenece a la familia de las
Umbelifras que se cultiva para la obtencion de sus raices. La planta requiere para su cultivo
de climas templados y humedos con iluminacién no muy intensa, es una planta que se puede
adaptar a condiciones desfavorables, se cultiva en suelos ligeros profundos, frescos y ricos
en materia organica. En la antigledad se conocian dos variedades de zanahoria: la violeta y
la amarilla, mismas que fueron modificandose y se crearon con otro color la blanca, y la
anaranjada.

La produccion ha tenido un uso forrajero medicinal y para alimento humano, es una gran
fuente alimenticia gracias a las substancias que contiene como: caroteno, vitamina A
riboflavina, tiamina, etcétera.

El caroteno es una sustancia liposoluble causante de ese color caracteristico de las
zanahorias. De hecho, el nombre de la sustancia deriva de esta hortaliza, de la cual se aislé
el caroteno por primera vez. Existen dos tipos de caroteno: beta y alfa-caroteno, que son
compuestos provitamina A. Estos carotenoides se convierten, con diferentes niveles de
eficacia, en vitamina A en el cuerpo humano y son la fuente mas importante de vitamina A en
dietas pobres en productos con esta vitamina o que contienen poco o ningun producto de
origen animal. La vitamina A es esencial para la vista, el crecimiento, el desarrollo de los
huesos, el mantenimiento de los tejidos corporales, la reproduccion y del desarrollo del papel

hormonal y de las coenzimas. Entre los humanos, un consumo mas elevado de zanahorias
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se ha asociado a una disminucién del riesgo de contraer cancer en diversas partes del
cuerpo. El consumo de zanahorias suministra un buen nivel del antioxidante vitamina E y
fibra, ademas de reducir los niveles de colesterol.

13.2. Produccion Mundial

La producciéon mundial de zanahoria en el afio de 1999 alcanzé 18.40 millones de toneladas
segun la FAO, destacando como paises productores China, EUA, Rusia, Polonia y Japon,
que juntos aportaron el 50.00% de la produccién.

13.3. Principales Estados Productores

En el 2001, de acuerdo a los datos oficiales del SIAP la produccién de zanahoria fue de
355.9 miles de toneladas, donde los estados de Puebla (29.96%), Guanajuato (28.52%),
Zacatecas (13.89%), México (11.02%) y Querétaro (3.48%), contribuyeron con el 86.88% de
la produccién nacional durante ese afio.

El 66.44% de la produccion se realizd en el ciclo primavera-verano, mientras que el restante
41.21% se obtuvo en el ciclo otofo-invierno; el 88.49% de la produccion se recolecté en el
sistema de riego.

En el 2001, de la produccion total de zanahoria, el 58.79% se llevd acabo en el ciclo
primavera-verano, en tanto que el restante 41.21% se realiz6é en el ciclo otofo-invierno; en
tanto que, el 88.49% de la produccién en el sistema de riego.

En el mercado nacional la zanahoria se comercializa de acuerdo a su tamano
encontrandose: la zanahoria Lefia, es la de mayor tamafio 12.50 centimetros y se utiliza para
exportacion, zanahoria mediana 9.50 a 12.50 centimetros y zanahoria polvo con un tamafo
menor a 9.50 centimetros de longitud, la cual se utiliza de manera industrial, como
complemento de los chiles enlatados.
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GRAFICA 1

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE ZANAHORIA, 2001

Otros
0,
Querétaro 13.12% Puebloa
3.48% 29.96%
México
11.02%

Zacatecas Guanajuato
13.89% 28.52%

Fuente: SAGARPA, Servicio de Informacion Estadistica Agropecuaria y Pesquera (SIAP).

13.4. Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Produccion y Precios
Pagados al Productor

De acuerdo con el indice de estacionalidad, en el mes de septiembre la produccion de
zanahoria se incrementa de manera sustancial, en promedio en este mes se produce el
20.35% de la produccion total, existe un incremento en la produccion también en los meses
de marzo a mayo y noviembre; mientras que, se observa una marcada estacionalidad hacia
la baja en la produccién en enero, febrero, junio a agosto y diciembre. Con respecto a los
precios registran un comportamiento inverso a la produccion; asi en los meses de marzo a
junio el precio desciende y se incrementa levemente en noviembre y diciembre de cada afio.

El coeficiente de correlacion entre la produccion y los precios pagados al productor es de -
34.80%.
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valor, por definicién igual a 1. Cuando el indice es mayor a 1,
indica que la produccion y/o el precio aumentan y cuando sucede
lo contrario indica que descienden.
Fuente: SAGARPA, Servicio de Informacion y Estadistica
Agroalimentaria y Pesquera.
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13.5. Evolucién de Precios Pagados al Productor, Mayoreo y Consumidor

Los canales de comercializacion para la zanahoria comprenden: venta en parcela, es la
venta generalmente de ejidatarios que cuentan con superficies menores a 5 hectareas a
grandes productores duefios de bodegas en las centrales de abasto quienes absorben los
gastos de cosecha, lavado, seleccion y empaque, o acopiadores que venden a bodegueros
por comisién. Por otro lado, la comercializacién propia, es la venta de grandes productores
que tienen bodega propia en los centros de abasto del pais, venta a comision pequefos y
medianos productores que no tienen bodega propia o rentada y recurren al comisionista que
les cobra en promedio 10% sobre el precio de venta.

La correlacion entre los precios pagados al productor, mayoreo y menudeo es muy baja. Los
precios al mayoreo registran una caida de marzo a mayo, para aumentar de junio a octubre;
los precios se ubican alrededor del promedio en noviembre y diciembre. En cuanto a los
precios al menudeo, registran un alza de abril a mayo, para descender en junio; durante los
siguientes meses el precio se ubica alrededor del promedio anual, por lo que no se detecta
estacionalidad.
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y Pesquera.

14. NARANJA

14.1. Caracteristicas Agronémicas

El naranjo es un arbol de la familia de las Rutaceas, el naranjo agrio, arbol de gran tamano y
ramas casi siempre espinosas da un fruto que produce un zumo de sabor agrio o amargo, sus
frutos se dedican a la fabricacion de mermeladas y sus flores son ricas en esencia de azahar;
el naranjo dulce es un arbol de tamafio mediano y espinas pequenas en algunas ramas, los
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frutos que produce son de diversos tamanos de piel amarillenta rojiza o anaranjada son
utilizados para jugo, la piel se emplea en licoreria, en perfumeria y confiteria.

La planta del naranjo necesita terrenos suelto y clima templado; en esta planta se encuentran
los frutos de Tipo Navel (umblicados) Tipo Sanguinas que tienen la pulpa y la corteza tefiidos
de rojo y Tipo blancas. (Carece de ombligo) entre estos grupos se encuentran diferentes
variedades como: Washington Navel, Thompson Improved Navel Carter, Navalencia, Surprice,
Valencia temprana Vera real Hamlin, Parson, Brow, entre otras. La multiplicacion de la planta
se hace por semilla e injerto en este método se puede utilizar patrones del naranjo agrio y
resistentes a enfermedades.

Este fruto es bajo en calorias y tienen una buena parte de fibra y potasio, también son una rica
fuente de vitamina C, la cual es necesaria para mantener las encias, dientes y huesos sanos y
para la curacion de heridas. La vitamina C es un potente antioxidante; desempena un papel a
la hora de intensificar la accion de la vitamina E, ayuda en la absorcién de hierro y en las
funciones inmunoldgicas. Las naranjas también contienen cantidades importantes de folato,
una vitamina del complejo B que proporciona un efecto protector util durante el embarazo.
Ademas, las naranjas (y otros frutos relacionados) son una fuente primaria de betacriptoxantina
en la dieta. La betacriptoxantina es un carotenoide no provitamina A con propiedades
antioxidantes. Estos ayudan a disminuir el riesgo de contraer cancer y enfermedades
cardiovasculares. Todos los citricos contienen el flavonoide taxifolin, un fitoquimico con
propiedades antioxidantes.

14.2. Produccion Mundial

Mundialmente la produccion de naranja registréd 61.90 millones de toneladas en el afio de 1999,
destacando como principales productores Brasil 17.90 millones de toneladas, Estados Unidos
11.80, México 3.80, Espafia 2.70, e Italia 1.70 millones de toneladas, que en conjunto aportan
alrededor del 70.00% de la produccion total

14.3. Principales Estados Productores

En México la naranja se cultiva en una basta zona del territorio nacional (27 entidades)
concentrandose el 49.28% de la produccidn en el estado de Veracruz, otros estados
importantes son: Tamaulipas, San Luis Potosi, Yucatan, Puebla y Nuevo Ledn, en conjunto
registraron una participacion del 84.19% de la produccién nacional en el afio 2001, la cual
ascendidé a 4.03 millones de toneladas.

La principal variedad que se produce es la naranja abarca el 60.37% del total, mientras que la
variedad Valencia representé el 39.59%.
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El 70.55% de la produccion de naranja se lleva acabo bajo el sistema de temporal, mientras el
29.45% es de riego.

GRAFICA 1

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE NARANJA,
2001
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Fuente: SAGARPA, Servicio de Informacion Estadistica Agropecuaria y Pesquera.

14.4. Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Produccién y Precios
Pagados al Productor

El coeficiente de correlacién entre la produccion y los precios pagados al productor es de
-59.83%. Existe una marcada estacionalidad ascendente de la produccion de naranja en los
meses de febrero a mayo, noviembre y diciembre; mientras que la cosecha desciende en los
meses de junio a octubre. Con respecto al precio pagado al productor se observa una
estacionalidad a la baja de enero a mayo; en tanto que, de junio a agosto el precio aumenta,
posteriormente el precio desciende ligeramente en septiembre, octubre y diciembre; en tanto
que, en noviembre se mantiene alrededor del promedio anual.
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14.5. Evolucién de Precios Pagados al Productor, Mayoreo y Consumidor

La comercializacion de la naranja se realiza a través de las centrales de abasto siendo la de
mayor acopio la del Distrito Federal, de este lugar el producto se distribuye a otros centros de
abasto del interior del pais. En este proceso el intermediario tiene una amplia participacion,
pues es a través de estos que se comercializa una gran parte de la produccion.

En este caso se detecta que los precios pagados al productor y al mayoreo registran un
coeficiente de correlacion de 62.69%; sin en cambio, el grado de correlacion entre los precios
al mayoreo y al menudeo es de 14.63%, es muy bajo; tal situaciéon se debe a los canales de
comercializacién, ya que influyen en el comportamiento de los precios.

Los precios al productor y al mayoreo, registran un descenso importante de enero abril, para
aumentar de junio a agosto, y descender de septiembre a diciembre de cada afio. En cuanto
los precios al consumidor aumentan de febrero a junio; bajando de octubre a diciembre.
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determinado y el promedio anual del indice siempre tendra un valor,
por definicion igual a 1. Cuando el indice es mayor a 1, indica que la
produccion y/o el precio aumentan y cuando sucede lo contrario
indica que descienden.

Fuente: SAGARPA, Servicio de Informacion y Estadistica
Agroalimentaria y Pesquera.

15. SANDIA

15.1. Caracteristicas Agronémicas del Producto

La sandia es de la familia de las Cucurbitaceas de la especie Citrullus lanatus, es un fruto muy
grande de color verde brillante su pulpa es roja, rosa o amarilla, se cultiva en clima tropical,
necesita temperaturas entre 18 y 25 grados centigrados con dias soleados, la planta también
requiere de suficiente humedad suelos arenosos profundos y fértiles; también es muy sensible
a las bajas temperaturas. La carne es rojiza, firme y acuosa, llena de semillas, aunque frutos
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sin semillas estan disponibles en el mercado. La sandia es un fruto de verano muy popular,
principalmente debido a sus propiedades refrescantes y saciadoras de la sed.

El 93.00% de la sandia es agua, contiene 26 kcal/100 g, éstas proceden de los azucares
propias del fruto, también esta presente la catenoide licopeno, es la carne rosada de la sandia;
dicho componente es un carotenoide no provitamina A con una buena actividad antioxidante, la
sandia también es rica en vitamina C.

Las sandias se comercializan enteras o en porciones para consumirse frescas. No existe un
proceso industrial para la elaboracion de productos derivados de la sandia.

15.2. Produccion Mundial

La mayor parte de los paises mediterraneos son los principales proveedores para el resto de
Europa, mientras que en América EEUU y México son los mayores productores.

La produccion mundial de sandia se estimd en el afio de 1999 en 51.5 millones de toneladas
destacando paises como China, Turquia, EUA, Iran y Egipto, que aportaron el 68.00% de la
produccion.

15.3. Principales Estados Productores

La produccién nacional de sandia para el afio 2001 ascendi6 a 969.5 miles de toneladas,
siendo los estados de mayor produccién: Sonora (15.96%), Chihuahua (15.12%), Jalisco
(14.94%), Sinaloa (8.65%) y Veracruz (8.15%); en total aportaron el 62.82% de la produccion.

Da la produccion de sandia el 76.44% proviene del sistema de riego, y el restante 23.56% de
temporal. Por otro lado, el 66.20% de la produccidn se realiza en el ciclo otofio-invierno y en el
ciclo primavera-verano se realiza el 33.80%. Las variedades que mas se cultivan en el pais son

Jubilee, Pea Cok, y Charleston Gray.
GRAFICA 1

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE SANDIA, 2001
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15.4. Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Produccién y Precios
Pagados al Productor

Analizando la grafica de estacionalidad, se puede apreciar que en promedio durante los dos
afos, la produccién de sandia se encuentra baja en los meses de febrero y de septiembre a
diciembre, temporada en la cual se efectua la labor de menor cosecha en el pais. Mientras
que la mayor cosecha se da en enero, y de marzo a junio de cada afo, la produccion en este
periodo equivale al 57.13% de la produccion total, por lo tanto, existe una mayor oferta en el
mercado; en julio y agosto la produccién se acerca al promedio anual. Por otro lado, el indice
de precios es inversamente proporcional al indice de produccion del producto, dado que el
precio pagado al productor se incrementa de enero a abril, en mayo se observa que los
precios tienden a descender, se ubican cerca de promedio anual, posteriormente existe una
marcada estacionalidad a la baja de junio a septiembre, en tanto que de octubre a diciembre
el precio pagado al productor aumenta. La correlacion entre la produccion y los precios
pagados al productor es de -17.69%, la produccion influye en los precios pagados al
productor.
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15.5. Evolucién de Precios Pagados al Productor, Mayoreo y Consumidor

Existen diferentes formas de comercializar la sandia entre éstas, se encuentra la venta de la
produccion total a granel a los intermediarios que pueden ser locales regionales o foraneos;
otra forma es entregar la produccion a granel a centros de acopio o venta de las centrales de
abasto o lugares estratégicos que son fijados por los intermediarios, otra forma es la entrega
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a las cadenas de tiendas de autoservicio y finalmente la venta directa a comerciantes o al
consumidor.

La correlacion en precios que hay entre el precios pagados al productor y al mayoreo es de
43.33%, mientras que la correlacion que existe entre los precios pagados al productor y al
consumidor es de 55.66%; tal vez, se deba a que los productores, como se menciond
anteriormente venden directamente al consumidor; la correlacién entre el precio al mayoreo y
al consumidor es de 58.28%.

Se observa, que en el mes de enero a abril el precio pagado al productor registra una
estacionalidad alta; en tanto que, el precio al mayoreo observa en enero una baja, para
aumentar de febrero a mayo. De junio a agosto los tres precios registran una estacionalidad
a la baja; por su parte los precios al mayoreo registran alzas en los meses de septiembre,
octubre y diciembre; en tanto que los precios al menudeo presentan alzas en octubre, en los
siguientes meses se ubico alrededor del promedio anual.
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Fuente: SAGARPA, Servicio de Informaciéon y Estadistica
Agroalimentaria y Pesquera.

16. MANZANA

16.1. Caracteristicas Agronémicas

Los manzanos son arboles con raices superficiales y muy extendidas con hojas sencillas
alternas y troncos de altura variable, requiere de clima templado humedo y es resistente a
bajas temperaturas invernales.

Las variedades cultivadas proceden de dos tipos genéticos: el malus cummunis y el malus
pumila, especialmente de esta ultima se han originado numerosas variedades. La
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reproducciéon puede hacerse por semilla, por injerto y por acodo de donde se obtienen
portaingertos.

El contenido en fibra de las manzanas, principalmente la pectina, se considera beneficioso
para las funciones gastrointestinales a la vez que ayuda a equilibrar los niveles de azucar en
la sangre y el colesterol. Mas recientemente, se ha indicado que las manzanas contienen
niveles elevados de compuestos que actuan como antioxidantes y pueden ayudar a
proporcionar proteccién contra las enfermedades cardiovasculares y el cancer. Estos
compuestos, conocidos como antioxidantes, incluyen también la quercetina, acido elagico y
acido cafeico. Las manzanas tienen un gran contenido en agua y proporcionan sales
minerales como el potasio, fosforo, calcio y hierro, ademas de las vitaminas A, B1, B2, B6, C,
E y acido fdlico y nicotinico. El acido nicotinico también se conoce como niacina (vitamina
B3). Las manzanas tienen un bajo contenido de proteinas, grasa y sodio. El fésforo también
es importante para la salud y es en la leche donde se encuentra su fuente principal, aunque
su contenido en las frutas no es muy elevado. Tres manzanas al dia proporcionan el
suministro necesario de vitamina C para el cuerpo.

16.2. Produccion Mundial

La manzana debido a la gran capacidad de adaptacion de sus variedades a diferentes
ecosistemas se cultiva en un gran numero de paises, alcanzando una produccién de 60.20
millones de toneladas en el afio 1999, segun cifras de la FAO en donde China, E.U,.
Alemania, ltalia y Francia aportaron el 56.00% de la produccion mundial. En el afio 1999, la
produccion de estos paises fue: China 22.00, EUA 4.80, Alemania 2.00, Italia 2.40, y Francia
2.60 millones de toneladas.

16.3. Principales Estados Productores

De acuerdo a las cifras del anuario Estadistico de la Produccion Agricola del afio 2000, la
produccion de manzana alcanzé 337.97 mil toneladas, el mayor productor de manzana fue el
estado de Chihuahua, tiene una participacion en la produccién total de 57.99%, seguido del
estado de Durango (11.17%), Puebla (9.22%), Nuevo Ledn (4.01%) y Coahuila (3.99%), que
juntos suman 86.38% de la produccion nacional.

El mayor porcentaje de la produccion de manzana se llevé a cabo a través del sistema de
riego, el cual representd el 74.67%, mientras que la produccién de temporal se ubicd en
25.33%.

En México las variedades mas importantes que se siembran son: Golden Delicius, Red
Delicius, Rome Beauty y en menor medida la Dorset golden.
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GRAFICA 1

PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN LA PRODUCCION DE MANZANA,
2001
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Fuente: SAGARPA, Servicio de Informacion Estadistica Agropecuaria y Pesquera.

16.4. Comparativo entre el indice de Estacionalidad en la Produccién y Precios
Pagados al Productor

La tendencia alcista que presenta el indice estacional de produccion de manzana, de agosto
a octubre del ano, se debe a que en esta temporada se recoge la mayor cosecha, la
produccion en estos meses equivalidé en promedio al 96.62% de la produccion total. Hay dos
periodos en que la produccion es cero: enero a mayo y de noviembre a diciembre, en junio y
julio la cosecha aumenta ligeramente. Como se observa en la grafica, los precios pagados al
productor registraron indices alrededor del promedio anual, por lo que no presentan
estacionalidad en todo el afio. La correlacidon entre la produccion y los precios pagados al
productor es de -25.26%.

GRAFICA 2 GRAFICA 3
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Nota: El indice resume el comportamiento estacional durante un periodo
determinado y el promedio anual del indice siempre tendra un valor,
por definicion igual a 1. Cuando el indice es mayor a 1, indica que la
produccién y/o el precio aumentan y cuando sucede lo contrario
indica que descienden.

Fuente. SAGARPA, Servicio de Informaciéon y Estadistica
Agroalimentaria y Pesquera.

Fuente: SAGARPA, Servicio de Informacién y Estadistica
Agroalimentaria y Pesquera.
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16.5. Evoluciéon de Precios Pagados al Productor, Mayoreo y Consumidor

La comercializacion de este producto se realiza principalmente en las plazas del Distrito

Federal,

Guadalajara, y Monterrey y de éstas a otros estados.

Los canales de

comercializacién se realizan a través de comisionistas, intermediarios y vinculacion directa

entre productores y comerciantes al mayoreo.

Los precios al mayoreo y al menudeo de manzana no presentan estacionalidad; sin embargo,
a excepcion de los precios al mayoreo de enero a abril, se presenta una estacionalidad a la
alza, para descender en mayo. En los meses de junio a agosto no se encontraron

cotizaciones al mayoreo.
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por definicién igual a 1. Cuando el indice es mayor a 1, indica que la
produccion y/o el precio aumentan y cuando sucede lo contrario
indica que descienden.

Fuente: SAGARPA, Servicio de
Agroalimentaria y Pesquera.
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GRAFICA 5
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CONCLUSIONES

A. DIAGNOSTICO DE LA CORRELACION ENTRE PRODUCCION Y PRECIOS

El indice de estacionalidad es un instrumento de analisis de los mercados, que brinda
elementos adicionales para entender la operacién de los mismos.

De 20 productos analizados, solo en 5 existe una correlacion alta (25%) entre la produccion y
los precios pagados al productor, éstos son: cebolla, frijol Negro, limén Persa, mango Ataulfo
y naranja, los cuales se ubican alrededor de 53.17% y 59.83%. La correlacién indica, que al
aumentar la produccion el precio pagado al productor desciende y si la produccion baja el
precio aumenta. Los productos que mostraron menor correlacion fueron: pifia, tomate Bola,
papaya, sandia y frijol de Variedades Claras la correlacion se ubica entre 1.1% y 19.5%; la
correlacion entre los restantes productos fluctu6 entre 20.4% y 48.8%.

En términos generales la correlacion entre los precios pagados al productor y la produccion
no es tan fuerte en el 75% de los cultivos de la muestra, puede sugerirse que los diferentes
canales de distribucion afectan el comportamiento de los precios pagados al productor, al
mayoreo y al consumidor, a la baja o al alza; factores como las importaciones o
exportaciones podrian también estar distorsionando el mercado. Ademas, la mayoria de los
productores no tienen infraestructura suficiente para almacenar la produccion, ya que no
cuentan con bodegas, refrigeradores, transporte, es decir, no tienen la infraestructura para el
trabajo post-cosecha; tal situacidon influye para que los productores tengan que vender su
producto a un menor precio, dada la menor capacidad de éstos para negociar.

En cuanto a la correlacion entre los precios al mayoreo y al consumidor se detectdé que es
alta en el 55% de los cultivos analizados: zanahoria (52.99%), guayaba (59.21%), tomate
verde (76.14%), sandia (74.19%), tomate Saladette (74.66%), aguacate (77.83%), frijol negro
(80.73%), limén Mexicano (86.77%), limon Persa (87.85%), platano Tabasco (90.37%) y
tomate Bola (95.59%); con lo que el comportamiento de los precios al mayoreo determina en
buena medida la evolucion de los precios al consumidor, es decir, si el precio al mayoreo
registra un alza, el precio al consumidor aumenta en la misma direccion. Los cultivos que
registraron una correlacion baja son: manzana (4.24%), papa (10.44%), cebolla (11.37%),
mango Manila (14.95%), mango Ataulfo (17.10%) y Naranja (21.54%); la correlacion de los
restantes productos se ubico entre 44.35% y 51.88%.

El canal de distribucion como se muestra en el siguiente esquema es alto, ya que del

productor al consumidor, existen varios intermediarios como son: los acopiadores, los

mayoristas (centrales de abasto) y comisionistas, para después pasar a una segunda fase

que esta conformada por los detallistas: recauderias, mercados publicos, tiendas de
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autoservicio y mercados sobre ruedas (tianguis). Hay productos como el tomate rojo y el
aguacate, que se exportan o se venden directamente a la agroindustria o a través de
intermediarios; sin embargo, la mayoria de los productos analizados se venden en fresco, ya
que también existe una escasa integracion con la agroindustria, presentandose un
rompimiento en las cadenas productivas.

CANAL DE COMERCIALIZACION GENERAL DE LAS FRUTAS,
HORTALIZAS Y FRIJOL

HORTIFRUTICOLAS Y
FRIJOL

ACOPIADORES MAYORISTAS COMISIONISTAS e

f MDO.
RECAUDERIAS MDO. PUBL. T.DE AUTOSER. SOBRERUEDAS

Fuente: Elaboracion Propia.

El tener un canal de distribucion con muchos intermediarios, ocasiona que el precio que paga
el consumidor final, sea mas alto, provocando en algunos casos una baja en la demanda, lo
cual finalmente, influye de manera negativa en la produccion de los cultivos analizados e
incidiendo nuevamente en el precio de manera negativa.

Por otro lado, el factor climatologico también ha sido una variable determinante en la oferta y
en los precios, ya que cuando hay sequias, heladas o inundaciones, la disponibilidad del
producto en el mercado se reduce, por la perdida de la cosecha; con lo cual el precio del
producto sufre distorsiones en el mercado, en ocasiones de manera desproporcionada. Este
tipo de productos registra movimientos ciclicos en sus precios, que estan en funcion de la
estacionalidad del producto.
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B. PROGRAMAS DE APOYO A LA PRODUCCION

Ante tal situacion, la SAGARPA difunde y apoya una serie de programas dedicados al
campo, entre los que destacan, Alianza Contigo, Procampo, Esquemas de Financiamiento,
Integracion de Cadenas Agroalimentarias, Programas Temporales de Empleo, asi como,
Esquemas de Comercializacion, permitiendo que el productor tenga mayor capacidad de
negociacion, influyendo en el precio que recibe.

De igual forma, a través de la Integracion de Cadenas Agroalimentarias, se busca una mayor
integracion con la agroindustria y el mercado de exportacion. También es importante informar
al consumidor, sobre los beneficios que implica comer productos hortofruticolas y frijol, para
impulsar la demanda y con ello la produccion de productos agricolas.

Con base en el comportamiento estacional, los productores podran planificar su cosecha y
sacar la produccién en aquellos meses en que los precios sean mas favorables. Asi mismo,
los intermediarios pueden utilizar esta informacion para planificar sus compras de materia
prima cuando mas les convenga, lo mismo sucede con el consumidor final, podra consumir
de manera mas barata los productos que son de temporada, estimulando la produccion.

C. PERSPECTIVAS DE PRODUCCION

Finalmente, se concluye que la produccion y la demanda de productos hortofruticolas y
leguminosas tienden a incrementarse, han registrado alzas en el periodo de estudio. De 1998
a 2000, se observa que el gasto real en frutas frescas aumentd 21.05%, aunque el gasto en
hortalizas vy frijol descendié 1.44% y 33.67%, respectivamente.

Por el lado de la oferta, la produccién de los 16 cultivos analizados en 1999 fue de 18, 769
mil toneladas y paso6 en el 2001 a 20, 230 mil toneladas; con lo que se registré una tasa de
crecimiento promedio anual de 3.82%.
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